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KIM JESTESMY?



JESTESMY GRUPA
REKLAMOWA

Z TECHNOLOGIA
W

Jako grupa reklamowa kompleksowo odpowiadamy na potrzeby wspdtczesnego marketingu,
zapewniajgc klientom zintegrowane rozwigzania we wszystkich kluczowych obszarach komunikacii.




WYROZNIA NAS
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TECHNOLOGIA + DANE + LUDZIE
Unikalne potgczenie autorskich
narzedzi, analityki i eksperckiego

know-how.

PELEN LANCUCH USLUG DIGITAL
Od strategii i kreacji po technologie
| realizacje kampanii.

WLASNE PRODUKTY MARTECH
Rozwijane i wdrazane w modelu
B2B, B2C i C2C.

<[>

DOSWIADCZENIE MIEDZYBRANZOWE
E-commerce, finanse, motoryzacjaq,
retail.

GLOBALNE STANDARDY | PARTNERSTWA
Posiadamy licencje, certyfikaty oraz
wspotpracujemy z wiodgcymi
dostawcami ustug na rynkach
miedzynarodowych.



KONTEKST | WYZWANIE
GRUPY




OTOCZENIE RYNKOWE

BRANZA MARKETINGOWA PRZECHODZI GLEBOKA TRANSFORMACJE, REDEFINIUJAC SPOSOB,
W JAKI MARKI KOMUNIKUJA SIE Z ODBIORCAMI | INWESTUJA W ROZWOJ.

Tradycyjne kanaty komunikacji (telewizja, prasa) tracg na Al rewolucjonizuje tworzenie tresci, zarzgdzanie
znaczeniu na rzecz digital (mobile i short-form video). kampaniami, personalizacje komunikacji oraz analityke.

Wzrasta presja na marki, by dopasowac forme i tresé Narzedzia oparte na danych stajqg sie podstawq
przekazu do nowych nawykdéw odbiorcow. skutecznych dziatann marketingowych.

56%

Ponad potowa Gen Z przedktada

socila media nad TV i kino.

69%
O © 0 O o
5154 Juz 3 godziny
L) 50 minut
dziennie (+5,5%)
z cyfrowym wideo.
69% marketerdw juz zintegrowato Al 88% marketeréw korzysta z Al
ze swoimi dziataniami marketingowymi w codziennej pracy

[Deloitte Digital Media Trends]

[SurveyMonkey]



https://www2.deloitte.com/us/en/insights/industry/technology/digital-media-trends-consumption-habits-survey/2025.html
https://www.surveymonkey.com/mp/ai-marketing-statistics/

OTOCZENIE RYNKOWE

Rosnqgce oczekiwania wzgledem zwrotu z inwestycji — marki
coraz chetniej wybierajg kanaty i rozwigzania umozliwiajgce
precyzyjne raportowanie efektow.

Digital marketing zyskuje przewage dzieki transparentnosci,
szybkosci testowania i mozliwosci optymalizacji dziatan
W Cczasie rzeczywistym.

83% 47%
lideréw uznaje ROI za potrafi doktadnie mierzy¢ ROl ma z tym problem w réznych
priorytet kanatach

Firework]

Klasyczne formaty reklamowe tracq skutecznosc.

Uzytkownicy oczekujg angazujgcego contentu — stqgd
rosngce znaczenie marketingu tresci, influenceréw
| formatéw natywnych.

63% 49%

Reklamy i recenzje w social

32,55 mild USD mediach najbardziej
Tyle bedzie wart globalny wptywajq na decyzje
rynek influencer marketingu Z Y zakupowe mtodszych
w 2025r. pokolen

[Influencer Marketing Benchmark Report 2025; Deloitte Digital Media Trends]



https://influencermarketinghub.com/influencer-marketing-benchmark-report/
https://www2.deloitte.com/us/en/insights/industry/technology/digital-media-trends-consumption-habits-survey/2025.html
https://influencermarketinghub.com/influencer-marketing-benchmark-report/
https://firework.com/blog/marketing-roi-statistics

OTOCZENIE RYNKOWE

Firmy oczekujg gotowych, zintegrowanych narzedzi
marketingowych, wspierajgcych rozwdj bez koniecznosci
budowy wtasnych systemaow.

Kluczowe staje sie dostarczanie ustug, ktdre tgczg

technologie, dane i kreacje w jednej ofercie, gotowej do
szybkiego wdrozenia.

+9% r/r

rozwigzan w 2025

Znaczgca czesc¢ tego wzrostu wynika z rozwoju narzedzi opartych na Al,
ktdére stanowiqg obecnie integralng czes¢ ekosystemu martechowego.

[The state of Martech 2025]



https://content.martechday.com/state-of-martech-2025.pdf

RYNEK POTRZEBUIJE...
GRUPY MARKETINGOWEJ
NOWEGO TYPU



ZINTEGROWANEJ,
ELASTYCZNEJ, tACZACE
KREACJE, TECHNOLOGI
| DANE W JEDNYM MIEJSCU.




DIGITREE DZIS TO STABILNA
BAZA DO WZROSTU

e te*

PO KLUCZOWYCH ZMIANACH TO SOLIDNY FUNDAMENT

| restrukturyzacji Grupa dziata pod budowe wiekszej, bardziej
W oparciu o stabilne struktury, zyskownej i technologicznie
klarownqg wizje i jednolity zaawansowanej organizacji przy

kierunek. wsparciu Al.



GRUPA DZIS
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GRUPA JUTRO
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DIGITREE GROUP

Kompleksowa obstuga kampanii
reklamowych online dla doméw mediowych

Salelifter
DIGITREE GROUP

Budowanie i monetyzacja
baz e-mail

‘Fast White Cat

DIGITREE GROUP

E-commerce
software house

NEW!
Influencer marketing

NEW!
Agencja marketplace

NEW!
SEO/ SEO Al

B
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GROUP

Wiodgcy system mailingowy
I marketing automation

sales_intelligence”®

Modernizacja!
Digitalowy dom mediowy

1Je

DIGITREE
GROUP

Modernizacja!
Agencja digital 360

NEW!
Ochrona reputaciji

NEW!
Agencja produkujgca
content video



DLACZEGO TERAZ?

Pozostali
18,72%

Buffis sp. z 0.0.
13,80%

AKCJONARIAT
WSPOLTWORZACY WIZJE.

Doswiadczeni liderzy polskiego biznesu,
know-how oraz relacje, ktére wspierajg

. L BUDMAT - Bogdan Wiecek
dynamiczny rozwoj Grupy.

12,38%

Tomasz Pruszczynski
1NM1%

DIGITREE

GROUP

Fundacja Rodziny Smiechowskich
12,38%

Podmioty powigzane z Euvic*
19,23% Hasco TM sp. z 0.0. sp. k.

*Euvic 2030 sp. z 0.0. posiada 12,38%, a Euvic IT S.A. posiada 6,85% 12 38%



DLACZEGO TERAZ?

MANAGEMENT Z WIZJA.

Doswiadczeni menedzerowie i przedsiebiorcy, z sukcesami w obszarze e-commerce, marketingu i skalowania spétek technologicznych.

TOBIASZ WYBRANIEC Przemystaw Marcol
Prezes Zarzgdu Digitree Group Cztonek Zarzqgdu Digitree Group
Doswiadczony lider, od lat zwigzany Manager z ponad 15-letnim doswiadczeniem

z marketingiem i e-commerce. w strukturach korporacyjnych i nadzorczych.



DLACZEGO TERAZ?

KRZYSZTOF MALECKI PIOTR DZIERZEGA ROMAN GRYGIEREK JACEK KONSEK MATEUSZ JEZYK
CEO JU: CEO FAST WHITE CAT CEO INIS, SALELIFTER CZLONEK ZARZADU INIS CEO SALES INTELLIGENCE

KAROLINA MACIONCZYK KRZYSZTOF DUDA AGNIESZKA GRODON TOMASZ SKUPIEN
CHIEF SALES OFFICER COO SALELIFTER HEAD OF COMMUNICATION & IR DYREKTOR FINANSOWY



DLACZEGO TERAZ?

RYNEK W FAZIE REDEFINICJLI.

To wtasciwy moment na budowe Grupy, ktéra odpowie na potrzebe integracji ustug kreatywnych i technologii w jednym modelu operacyjnym.

o Wzrost w 2024 o CAGR 2025-2030
1 /o Wydatkéw na reklame 1 /o Przewidywane tempo wzrostu
’ internetowq w Polsce. ’ globalnego rynku technologii
W USA wynidst on 15%. marketingowych (martech).

0/ CAGR2025-2030 Oy Wzrostr/r
1 5 3 / Estymowany wzrost o Globalnego rynku marketingu
’ o slobalnego rynku ’ influenceréw do kwoty 28,2 mid

automatyzacji marketingu. USD w 2025.

[Zrodta: IAB, Grand View Research Marketing Technology Market Summary, Grand View Research MA Market Size & Trends, Influencer Marketing Platform Global Market Report]



https://www.iab.com/news/digital-ad-revenue-2024/?utm_source=chatgpt.com
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/marketing-technology-martech-market-report
https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/marketing-automation-software-market
https://www.thebusinessresearchcompany.com/report/influencer-marketing-platform-global-market-report
https://content.martechday.com/state-of-martech-2025.pdf

WIZJA | KIERUNEK
NOWEJ STRATEGII




WIZJA | MISJA

WIZJA

BUDUJEMY SILNA GRUPE REKLAMOWA, KTORE)J
FUNDAMENTEM JEST TECHNOLOGIA WPISANA
W NASZE DNA.

Tworzymy jg z komplementarnych spdtek, wzajemnie
uzupetniajgcych sie ofertq. Dziatamy pod wspdlnym
hastem ,,Technology Driven”, elastycznie
adaptowanym przez kazdg z marek.

Pokrywamy wszystkie potrzeby wspodtczesnego
marketingu online — czegokolwiek potrzebujq klienci,
znajdq to u nas.




NASZE WARTOSCI
E = o

EFEKTYWNOSG ZAANGAZOWANIE KOMPLEKSOWOSC

Skupiamy sie na dostarczaniu Budujemy diugoterminowe relacje Oferujemy holistyczne podejscie -
mierzalnych rezultatow i realizacii oparte na zaufaniu — wielu klientéw tgczymy strategie, kreacje i technologie
celdéw biznesowych klientéw. wspotpracuje z nami od lat. W spojne dziatania marketingowe.

00
cod -@-
o

SZCZEROSC | TRANSPARENTNOSC ODPOWIEDZIALNOSC

| ZORIENTOWANIE NA CEL
Dziatamy w sposdb otwarty i uczciwy - Bierzemy odpowiedzialnos¢ za wyniki
zarowno w relacjach z klientami, jak naszych dziatan. Myslimy biznesowo,

I wewnqtrz organizaciji. dziatamy skutecznie i konsekwentnie.



ROZWOJ MODELU
BIZNESOWEGO

WSZYSTKO, CZEGO POTRZEBUJA KLIENCI W DIGITALU - ZEBRANE W JEDNEJ, SPOJNEJ OFERCIE
WSPARTEJ Al.

00
ole

FILAR AGENCYJNY

Ustugi marketingowe dla srednich i duzych firm — od
kampanii reklamowych, przez branding i content
marketing, po media buying.

Spdtki zalezne dziatajg niezaleznie operacyjnie, ale
wspottworzg wspdlng oferte, ktéra pozwala
skuteczniej docierac¢ do klientéw i zwiekszad
sprzedaz.




FUNDAMENTY
STRATEGII



1 e TRANSFORMACJA

2025 2026 2027

Cel strategiczny Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3

Optymalizacja proceséw

Restrukturyzacia Zastosowanie sztucznej inteligencji w celu zwiekszenia efektywnosci

wewnetrzna Przeglqd merentownych projektéw

Sprzedaz grupowa
Budowo synergii Budowanie wspélnej oferty

miedzy
spotkami
acja dziatain marketingowych w G
Rozwdj *Projektowanie i rozwéj rozwigzan technologicznych opartych na sztucznej inteligencj

Zwiekszenie skali dziatalnosci



WSPOLNY ZESPOL SPRZEDAZY, CROSS-SELL | UP-SELL

- RAZEM.

Tworzymy jeden zespdt, jednq oferte, jeden cel: rozwdj strategicznych relacji i wzrost ARPU (Average Revenue Per User).

Komplementarne ustugi w ramach Grupy (np. e-commerce + performance + SEO).

Wspdlne procesy sprzedazowe: zintegrowany CRM, pakiety, model konsultacyjny.

Uruchamiamy centralny zespét sprzedazy: wsparcie w cross-sell i up-sell.

Wprowadzamy model ekspercki: kompetencje branzowe z kazdej spotki, jasny podziat rol.

Motywujemy: system premiowy oparty na rozwoju klienta i sprzedazy zintegrowane,.

Budujemy lojalnosé: kompleksowa obstuga w modelu ,,one-stop-shop”, promowanie catego portfolio Grupy.

CLV (Customer Lifetime Value) optymalizujemy w czasie: dzieki ofertom upgrade’owym i spdjnej wiedzy o ustugach.

Niezalezna sprzedaz spdtek pozostaje priorytetem — nasz model to wspdtdziatanie, nie centralizacja.



AKWIZYCJE

- AMBICJA ZARZADU

Influencer marketing
Nowe kanaty dotarcia do mtodszych grup, wzrost zasiegu i wiarygodnosci marek klientéw.

Agencja digital 360 (rozbudowa)
Silniejsze pozycjonowanie klientéw, kompleksowa obstuga duzych marek, wieksze budzety.

Studio video / social-first
Wieksze zaangazowanie i konwersje — wtasna produkcja video skraca czas i redukuje koszty kampanii.

Agencja marketplace (Allegro, Amazon)
Nowe przychody dla klientéw, rozwdj e-commerce w kanatach, ktére rosng szybciej niz klasyczny sklep.

Zespo6t Al & Data
Optymalizacja i automatyzacja dziatan — zwiekszamy efektywnosc¢ i budujemy przewage technologiczng.

Nowoczesne SEO z Al
Wiekszy udziat ruchu organicznego, nizsze koszty pozyskaniq, lepsza widocznos¢ klientdow.

Digitalowy dom mediowy (rozbudowa)
Skalowanie kompetencji mediowych — wieksze budzety, petna obstuga kampanii paid dla topowych klientéw.



WSPOLNY PR | DZIALANIA MARKETINGOWE

DZIALAN | UPORZADKUJEMY KOMUNIKACJE -
JEDNO SPOJNE PODEJSCIE W CALEJ GRUPIE, DOCELOWO ZWIEKSZAJACE
WARTOSC GRUPY.

Dziatania marketingowe skierowane na promowanie petnej oferty Grupy.
Zintegrowane dziatania marketingowe skoncentrowane na prezentowaniu Digitree jako jednej, kompleksowej
organizacji oferujgcej uzupetniajqce sie ustugi technologiczne i kreatywne.

Relaunch marki i wspdélne materiaty wsparcia sprzedazy
Odswiezenie wizerunku Grupy oraz opracowanie zestawu materiatdéw marketingowych i handlowych -
dostosowanych do réznych segmentdw klientdw, prezentujgcych catosciowq wartosc oferty.

Uspdjnienie komunikaciji i dziatan PR
Wdrozenie wspdlnej strategii komunikacyjnej dla spdtek z Grupy — obejmujgcej kampanie wizerunkowe,
PR korporacyjny i media relations — w celu budowania silnej, spdjnej marki rynkowe.



WDROZENIE
| REZULTATY




CELE FINANSOWE
ZARZADU

1 2

PRZYCHODY 2027 RENTOWNOSC EBITDA 2027
OSIAGNIECIE POZIOMU 150 MLN Zt 7% WARTOS,CI SKONSOLIDOWANYCH
SKONSOLIDOWANYCH PRZYCHODOW PRZYCHODOW W 2027 ROKU.

W 2027 ROKU.



POLITYKA
DYWIDENDOWA

Zarzqd Digitree Group zaktada, ze wypracowane zyski bedqg w pierwszej kolejnosci
wykorzystywane na realizacje celdow strategicznych, w tym inwestycji wspierajgcych
rozwaoj organiczny, ekspansje produktowq oraz wzmocnienie pozycji rynkowe,.

Decyzje dotyczgce ewentualnego podziatu zysku bedqg kazdorazowo podejmowane
z uwzglednieniem aktualnej sytuacji finansowej Grupy, plandw inwestycyjnych oraz
oceny ditugoterminowych potrzeb kapitatowych.

Polityka w tym zakresie bedzie regularnie przeglgdana, w zaleznosci od etapu rozwoju
| mozliwosci finansowych Grupy.



LARZADZANIE
RYZYKIEM

RYZYKO BLEDNEJ STRATEGII
Strategia moze okazac sie nietrafna lub niedostosowana do tempa zmian rynkowych, co grozi utratg
przewagi konkurencyjnej.

RYZYKO OPERACYJNE
Wdrozenie nowych modeli dziatania moze napotkac bariery organizacyjne, utrudniajgce budowe
synergii i integracje proceséw miedzy spotkami.

RYZYKO KADROWE
Brak odpowiednich kompetenciji lub trudnosci w pozyskaniu kluczowych specjalistéw mogqg spowolnic
realizacje zatozen strategicznych.

RYZYKO RYNKOWE
Czynniki zewnetrzne, takie jak zmiany regulacyjne, sytuacja makroekonomiczna czy agresywne
dziatania konkurencji, mogq ograniczy¢ skutecznos¢ wdrazanych inicjatyw.

RYZYKO FINANSOWE
Niewystarczajgce finansowanie lub opdznienia w zwrocie z inwestycji mogg wptyngc¢ na ptynnosc i
tempo realizacji planu transformac;ji.

RYZYKO PRODUKTOWO-USLtUGOWE
Nowe produkty i ustugi mogqg nie znalez¢ oczekiwanego zainteresowania rynkowego lub wymagad
dodatkowych naktaddédw na dostosowanie.



PODSUMOWANIE

Opracowalismy strategie, ktéra tgczy ambitne cele z klarownym planem
dziatania — wierzymy, ze to fundament osiggniecia zatozonych celdw:

wzrostu skali i efektywnosci,

pozycji liderq,

wzrostu przychoddw i wartosci Grupy,
silnej marki pracodawcy,
rozpoznawalnosci rynkowe.



DZIEKUJEMY

Digitree Group S.A.

ul. Raciborska 35A Agnieszka Grodon
44-200 Rbhik Head of Communication & IR

digitree.pl relacjeinwestorskie@digitree.pl

519 190 216



https://x.com/DigitreeGroup
https://www.facebook.com/digitreegroup
https://www.linkedin.com/company/digitree-group/
tel:519%20190%20216
https://www.google.com/maps/place/DIGITREE+GROUP+S.A./@50.095251,18.534609,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x47114f28ae032f67:0xeab7f6ec06fc70ad!8m2!3d50.095251!4d18.534609!16s%2Fg%2F12hkhccf6?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI1MDQyMS4wIKXMDSoJLDEwMjExNjM5SAFQAw%3D%3D
https://www.google.com/maps/place/DIGITREE+GROUP+S.A./@50.095251,18.534609,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0x47114f28ae032f67:0xeab7f6ec06fc70ad!8m2!3d50.095251!4d18.534609!16s%2Fg%2F12hkhccf6?entry=ttu&g_ep=EgoyMDI1MDQyMS4wIKXMDSoJLDEwMjExNjM5SAFQAw%3D%3D
mailto:relacjeinwestorskie@digitree.pl
https://www.digitree.pl/

ZASTRZEZENIA PRAWNE

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spdtke Digitree Group S.A. (,Spdtka”). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg
petnej ani spdjnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku wynikdéw i stuzg wytqgcznie celom informacyjnym. Prezentacja nie stanowi oferty sprzedazy papieréw
wartosciowych Spétki ani zaproszenia do sktadania ofert ich nabycia lub zapisu na papiery wartosciowe Spétki. Prezentacja nie zawiera informacji na temat
papierow wartosciowych Spdétki, jak i zasad ich nabywania. Nie stanowi réwniez zrédta informacii, ktére mogtoby stanowi¢ podstawe decyzji dia odbiorcy o zawarciu
jakiejkolwiek umowy lub zaciggnieciu jakiegokolwiek zobowigzania. Zadna czesé prezentacji, jak réwniez fakt jej dystrybucji, nie stanowi podstawy do zawarcia
jakiejkolwiek umowy lub zaciggniecia jakiegokolwiek zobowigzania. Ani Spétka, ani osoby dziatajgce w jej imieniu, poprzez tresc¢ prezentacji nie udzielajg odbiorcy
zadnych gwarancji ani zapewnien, co do Scistosci, kompletnosci lub rzetelnosci informacji bqdz opinii w niej zawartych. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu
finansowego Grupy Kapitatowej Digitree Group zostat przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.digitree.pl. Wszystkie znajdujgce sie w prezentacji dane zostaty oparte na zrédtach, ktdére Spdtka uznaje za rzetelne | sprawdzone. Spdtka zastrzega sobie prawo
zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Spdtka rownoczesnie nie ma obowigzku aktualizowaniaq,
lub dbania o aktualnos¢ informacji zawartych w prezentacji. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora. Niniejsza prezentacja oraz
zwigzane z nig slajdy mogqg zawierac twierdzenia odnoszqgce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogqg by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spoftki i jej Grupy
Kapitatowej lub zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikdw Spdiki lub jej Grupy Kapitatowej. Oczekiwania i cele Zarzgdu oparte sqg bowiem na biezgcej
wiedzy, swiadomosci lub poglgdach Zarzgdu Spdtki i sq zalezne od szeregu czynnikdw, ktére mogqg spowodowad, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki bedq

W sposob istotny réznic sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Ani Spoétka, ani osoby dziatajgce w jej imieniu, poprzez prezentacje i jej dystrybucje

nie udzielajg zapewnienia ani gwarancji odbiorcy, ze przewidywania, o ktérych mowa powyzej zostang spetnione. Spdtka ani osoby dziatajgce w imieniu Spoiki,

w szczegdlnosci cztonkowie Zarzgdu Spoétki, nie ponoszg odpowiedzialnosci z tytutu jakichkolwiek szkéd powstatych na skutek wykorzystania niniejszej prezentacji
lub jej tresci. Spdtka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotdéw zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjqg

w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spoiki.
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